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THE ADDED VALUE OF
CREATIVE RESIDENCIES

A research into the tangible effects of the
creative sector on vibrancy

7 * N > ‘
« s
\ = ' =8
- N Berres
€ S




v

@ e ‘1

-

v = IREENNCEERICNRRCERRNCHERECIEY T

= LeeuBLEECREFILEL

: e
:
[“ il ;
s | ]
s 1 1)
[ 2l 1l




e SR







F‘-l-_
BB FNBENENEBE CEBELREMRTERDG

= L1l : ERRCEBEEF . -
‘ E | aledeal
& A KSE=

"

e - } D ﬂi—.t.n.‘lfl
i iE 11N

* == - " 1

by L] | e 8= c=t¥ .'f s § i I

i CnEEIELE <« MMcEEE GEREE
5 |[EEGEN @ ! CE]EE

Pagr Van Duivenbode, n.d.




L
j l_:’L—J:?? B i '.‘, e |

@'* 7
7 /S
87 L]




" PR

L Lo
o/ . -]+ afal FF
iﬁmm&aan.

...,.,l@gu Er




| haln

- ::: :::: ::::» — 11 "v.__-_.: e -
- = e . - : -‘
. N
::::El!!!!!’ﬂ!!!!!!ii ' ~ \
SR Raal LU ] NRE N\
. ' mi LLLT] = \
fafmg & -3




INTRODUCTIE

PART |
MEASURING VIBRANCY

PART Il
THE IMPACT OF CREATIVE RESIDENCIES

PART lll
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CREATIEVE SECTOR

CREATIEVE
DIENSTVERLENING

KUNST
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CREATIVE SECTOR
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INTRODUCTIE | PART | | PART Il | PART I

ADDED VALUE?



‘Beneath the surface, unnoticed by many,
an even deeper force is at work—
the rise of creativity as a fundamental economic driver,
and the rise of a new social class,
the Creative Class.” Richamliorida
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ADDED VALUE

ECONOMISCH

O  Aantrekken van bezoekers

O  Aantrekken en behouden van economische activiteit

SOCIAAL

O  Sociale cohesie
O  Vermindering sociale uitsluiting en isolatie

O  Veiligere en sterkere gemeenschappen

Nog steeds behoefte aan overtuigend bewijs
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RELEVANTIE?



THEORETISCHE RELEVANTIE

Tekort aan Objectieve Inzichten
o Kloof tussen theorie & praktijk

o Behoefte aan meer inzicht in tastbare effecten

Kwantificeren van Stedelijke Dynamiek
o Impact op socio-economische waarden door vibrancy

o Behoefte aan up-to-date en granulaire data
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PRAKTISCHE RELEVANTIE

METEN IS WETEN

Er is behoefte aan meer kennis over de sociale en
economische toegevoegde waarde van een gebouw of
gebied.

Met deze kennis kan bij toekomstige herontwikkeling beter
onderbouwd onderhandeld worden tussen initiatiefnemers,
eigenaren, en de overheid. DCRN
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ONDERZOEKSVRAAG

“Hoe kan de toegevoegde waarde van creative residencies voor de
vibrancy in een gebied worden gemeten en gebruikt in de ontwikkeling
van stedelijk gebied?
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ONDERZOEKSDOEL

Ontwerp een methodologie om vibrancy te meten

Meet of de positieve invloeden van de creatieve sector op vibrancy bestaan,
en in welke mate

Vertaal deze invloeden in praktische aanbevelingen voor de ontwikkeling van
bestaande en toekomstige creative residencies
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ONDERZOEKSOPZET

THEORIE

KWANTITATIEF
- FACTOR ANALYSE

KWANTITATIEF
- CASE STUDIES

KWALITATIEF
- REFLECTIE

EXTERNALITEITEN THE OPKOMST VAN
CREATIEVE SECTOR [ CREATIVE RESIDENCIES B W
e DEFINITIE VAN VARIABELEN
MEASURING e  KEUZE VAN DATA
VIBRANCY
e FACTOR EXTRACTION & LOADING
| |

e Hoe kan de vibrancy van een gebied worden gemeten?

e CASE SELECTIE

IMPACT OF

CREATIVE RESIDENCIES e  SPATIAL ANALYSIS
e TIME SERIES ANALYSIS

e Watis de impact van creatieve residenties op vibrancy?

| |

FROM THEORY TO PRACTICE: TOWARDS A RESILIENT STRATEGY == = =

e Hoe kan deze toegevoegde waarde gebruikt worden in toekomstige
ontwikkelingspraktijk?

ACIAVYE
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PART |

MEASURING VIBRANCY



WAT IS VIBRANCY?

vibrant

TOP DEFINITION

vibrant

Used by middle-class liberals, mainly women and feminised men, to refertoaru
down crime-ridden area, populated in the main by ethnic minorities where they q

L J f Adjective: Often used by yuppies, hipsters, or liberal news outlets to describe
"cool" and "authentic" neighborhoods full of working-class, predominantly ethnic
people and businesses.

Vibrant is not usually used to describe "the hood" though--a vibrant neighborhood
is a neighborhood where it's jumpin', but you won't get jumped.

buy quirky food items for recipes which usually don't turn out very well. Kelsey: Man, | love the Mission! Look at all these amazing Mexican murals on the

I simply love visiting this area during the daytime, it's so...vibrant!

buildings.
Cody: This is such a vibrant neighborhood. Let's go get pupusas.

! wouldn't like to live here, it's a bit...vibrant...

#diverse #socially inclusive #challenging #gritty #crap

= -

alarmed by the other. Used in reference to an area which contains
ethnicity different to their's. Much like exotic but can be reached b|

! love living near Green Street, the area is so... vibrant!

#exotic #ethnic #fascinating #orientalism #sari

vibrant

pulsing, throbbing...What is New Orleans on a hot summers night when the moon
is full and all is filled with life.

Take a walk through the vibrant French Quarter...Grab your drink and walk..Take a
stroll through the night and see what home is all about.

#pulsing #throbbing #hot #life #night
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WAT IS VIBRANCY?

Jane Jacobs (1961):
Urban Vibrancy is de mate van positieve
activiteit of energie in een wijk

“Levendige wijken zijn die wijken waar
veel mensen activiteiten ondernemen op
straatniveau, gedurende verschillende
tijlden van de dag.”
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INDICATOREN VAN VIBRANCY

Voorwaarden voor een diverse en levendige wijk:

1. Mix van functies
2. Fijnmazig stratenpatroon
3. Diversiteit in gebouwen & mensen

4. Hoge dichtheid van gebouwen & mensen
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INDICATOREN VAN VIBRANCY

5. Third Places . L
7 - NEER

o 700

ouBE Ay

6. Evenementen ?
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INDICATOREN VAN VIBRANCY

RESEARCH SCOPE
VIBRANCY
|
| | |
FYSIEK SOCIAAL ECONOMISCH
Building block size
Street pattern People density Economic functions
Age of buildings People diversity Day-/Night Economy

Upkeep of buildings
Building density

~—===1

Third Places
Events
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FACTOR ANALYSE

LEZEN SCHRIJVEN
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VARIABELEN

DATA BRONNEN : VARIABELEN
I

MODELLEREN
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KEUZE VAN DATA

e Limitaties van Traditionele Data
o ‘Data Desert”
o Small Data Studies: Onregelmatig, onvolledig & tijdrovend
o Large Data Studies: Uniform, geaggregeerde schaal in ruimte en tijd,

e Big Urban Data
o ‘Data Deluge’: Hoge resolutie, dynamisch, grote variéteit
o Directed, Automated en Volunteered Data
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KEUZE VAN DATA

DATA BRONNEN VARIABELEN MODELLEREN

kadaster
/\ > LAND USEMIX —

— VENUES T~
EVENTS_DAY —
FACTOR VIBRANCY
EVENTS_NIGHT ANALYSIS MODEL
PEOPLE DAY —
—» PEOPLE_NIGHT —
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DATA INTEGRATIE

e GRID REFERENCING
o RASTER 100 x 100 m.
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FACTOR ANALYSE - INPUT
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FACTOR ANALYSIS - OUTPUT

=z

_|

5

INPUT FACTOR OUTPUT FACTOR o
VARIABLES ANALYSIS VARIABLES LOADINGS C
@)

-

LAND USE MIX ~—— m
—» LANDUSEMIX ---r-- - 0.034 —_— ;

VENUES — 2
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VIBRANCY MODEL

+ 0.169 x

V g = 0.166 x

V enuesy—V enuesc

SD[V enues,]

People_Day,— People_Day,

Events_Day — Events_Day
SD[Events _Day,]

+0.355 X
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VIBRANCY MODEL - RESULTS

Low

Vibrancy Score

High
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PART I

THE IMPACT OF CREATIVE
RESIDENCIES



CASES

ROTTERDAM

Schiekadeblok
Keilewerf

Creative Factory

Het Industriegebouw
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CASES

LOCATIE GROOTTE START JAAR CONNECTIES
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ANALYSE - SPATIAL

“Er zal een negatieve correlatie zijn tussen de
Vibrancy en de afstand tot een Creative
Residency”

e Creative Residencies in Vibrant clusters
e Spreiding of concentratie
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ANALYSE - TIME SERIES

“De opening van een Creative Residency zal
zorgen voor een significante toename in
Vibrancy”

e Total toename; Vet
e Relatieve toename; AT,

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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ANALYSE - TIME SERIES
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CROSS-CASE VERGELIJKING

Schieblock Creative Factory Keilewerf Het Industriegebouw
SPATIAL
Spreiding van clusters ++ = + +
TIME
Vibrancy score levels ++ ++ + +
Relative percentage +/- - = +

change
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CROSS-CASE VERGELIJKING

Hypothese 1:

Een verbinding met de buurt, door de aanwezigheid van diverse horeca en een open,
publiek karakter, draagt bij aan een meer uitgespreid vibrant cluster.
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CROSS-CASE VERGELIJKING

Hypothese 2:

Een centrale locatie en minimalisering van fysieke barrieres zal een positieve invloed
hebben op de spreiding van vibrant clusters.
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CROSS-CASE VERGELIJKING

Hypothese 3: De regelmatige organisatie van grootschalige evenementen zal leiden tot hoge vibrancy
scores voor het geconcentreerde cluster rondom een creative residency.

\'} \"}
Creative Factory Het Industriegebouw
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CROSS-CASE VERGELIJKING

Hypothese 4:

VibrancyScore

P~

(=T X

De opening van een creative residency zorgt voor een boost in vibrancy in dat gebied.

Vv
Keilewerf

2017

\'}
Het Industriegebouw

VibrancyScore
P - )

~

» B =)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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CROSS-CASE VERGELIJKING

Hypothese 5:

Na de opening kunnen nieuwe initiatieven rondom of verbonden aan de creative residency
de vibrancy in het gebied verder boosten.

AV
Schieblock

o 20Mm

2003
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PART Il

FROM THEORY TO PRACTICE:
TOWARDS A RESILIENT STRATEGY



CONCLUSIES

“Hoe kan de toegevoegde waarde van creative residencies voor de
vibrancy in een gebied worden gemeten en gebruikt in de ontwikkeling van
stedelijk gebied?
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CONCLUSIES
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CONCLUSIES

* THE
THIRD

, , PLACE

McClellan, 2015
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DISCUSSIE

INTERPRETATION
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AANBEVELINGEN

e Stap naar meer data-driven research

e Verder onderzoek

o Impact van Vibrancy op andere socio-economische factoren
o Kleinere tijdschaal

INDIRECTE IMPACT

- ‘
/
SOCIO- ECONOMISCHE
CREATIEVE SECTOR VIBRANCY P REVITALISATIE

DIRECTE IMPACT DIRECTE IMPACT
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AANBEVELINGEN

e Richtlijnen voor Creatieve Residenties

@)

(@)

©)

Logica en Inzicht
Handvat voor initiatiefnemers
Horeca en Evenementen vergunningen

e Breder gebruik Vibrancy Model

(@)

Inzicht geven in up-and-coming, of juist
verslechterende gebieden

Gebruik bij andere interventies in de gebouwde
omgeving

I!kplaats, 20
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