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CREATIEVE SECTOR

CREATIEVE 
DIENSTVERLENING KUNST

MEDIA & 
ENTERTAINMENT
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CREATIEVE SECTOR

Based on Rutten & Koops, 2017



BEDRIJFSVERZAMELGEBOUW CREATIVE RESIDENCY

CREATIVE SECTOR
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ADDED VALUE?
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“Beneath the surface, unnoticed by many, 
an even deeper force is at work—

the rise of creativity as a fundamental economic driver, 
and the rise of a new social class, 

the Creative Class.” Richard Florida
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ADDED VALUE

 
● ECONOMISCH  

○ Aantrekken van bezoekers

○ Aantrekken en behouden van economische activiteit 

● SOCIAAL
○ Sociale cohesie

○ Vermindering sociale uitsluiting en isolatie

○ Veiligere en sterkere gemeenschappen

● Nog steeds behoefte aan overtuigend bewijs 
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CREATIEVE 
SECTOR VIBRANCY

SOCIO- 
ECONOMISCHE 
REVITALISATIEDIRECTE IMPACT DIRECTE IMPACT

INDIRECTE IMPACT
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RELEVANTIE? 
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THEORETISCHE RELEVANTIE
● Tekort aan Objectieve Inzichten

○ Kloof tussen theorie & praktijk

○ Behoefte aan meer inzicht in tastbare effecten 

● Kwantificeren van Stedelijke Dynamiek

○ Impact op socio-economische waarden door vibrancy

○ Behoefte aan up-to-date en granulaire  data
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METEN IS WETEN

Er is behoefte aan meer kennis over de sociale en 
economische toegevoegde waarde van een gebouw of 
gebied.

Met deze kennis kan bij toekomstige herontwikkeling beter 
onderbouwd onderhandeld worden tussen initiatiefnemers, 
eigenaren, en de overheid. DCRN
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ONDERZOEKSVRAAG

“Hoe kan de toegevoegde waarde van creative residencies voor de 
vibrancy in een gebied worden gemeten en gebruikt in de ontwikkeling 

van stedelijk gebied?  
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ONDERZOEKSDOEL

➔ Ontwerp een methodologie om vibrancy te meten

➔ Meet of de positieve invloeden van de creatieve sector op vibrancy bestaan, 
en in welke mate 

➔ Vertaal deze invloeden in praktische aanbevelingen voor de ontwikkeling van 
bestaande en toekomstige creative residencies
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PART I

MEASURING VIBRANCY 
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WAT IS VIBRANCY?
Jane Jacobs (1961): 
Urban Vibrancy is de mate van positieve 
activiteit of energie in een wijk 

“Levendige wijken zijn die wijken waar 
veel mensen activiteiten ondernemen op 

straatniveau, gedurende verschillende 
tijden van de dag.” 
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Voorwaarden voor een diverse en levendige wijk: 

1. Mix van functies 

2. Fijnmazig stratenpatroon 

3. Diversiteit in gebouwen & mensen

4. Hoge dichtheid van gebouwen & mensen
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5. Third Places

6. Evenementen
 

 

McClellan, 2015



INDICATOREN VAN VIBRANCY IN
TR

O
D

U
C

TIE
 | PA

R
T I | P

A
R

T II | P
A

R
T III 

28



FACTOR ANALYSE IN
TR

O
D

U
C

TIE
 | PA

R
T I | P

A
R

T II | P
A

R
T III 

29

INTELLIGENTIE

LEZEN SCHRIJVEN WISKUNDE ANALYSE
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KEUZE VAN DATA
● Limitaties van Traditionele Data

○ ‘Data Desert’: 
○ Small Data Studies: Onregelmatig, onvolledig & tijdrovend
○ Large Data Studies: Uniform, geaggregeerde schaal in ruimte en tijd, 

● Big Urban Data
○ ‘Data Deluge’: Hoge resolutie, dynamisch, grote variëteit
○ Directed, Automated en Volunteered Data
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DIRECTED AUTOMATED VOLUNTEERED
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DIRECTED AUTOMATED VOLUNTEERED
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DATA INTEGRATIE

● GRID REFERENCING
○ RASTER 100 x 100 m.
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FACTOR ANALYSE - INPUT IN
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PART II

THE IMPACT OF CREATIVE 
RESIDENCIES



CASES
ROTTERDAM

● Schiekadeblok
● Keilewerf
● Creative Factory
● Het Industriegebouw
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CASES

LOCATIE GROOTTE START JAAR
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CONNECTIES



ANALYSE - SPATIAL

“Er zal een negatieve correlatie zijn tussen de 
Vibrancy en de afstand tot een Creative 

Residency” 

● Creative Residencies in Vibrant clusters
● Spreiding of concentratie 
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ANALYSE - TIME SERIES

“De opening van een Creative Residency zal 
zorgen voor een significante toename in 

Vibrancy” 

● Total toename:  Vgt

● Relatieve toename: ΔVg 
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ANALYSE - TIME SERIES

● CLUSTERS
○ Eerste, Tweede & Derde ring 
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CROSS-CASE VERGELIJKING

Schieblock Creative Factory Keilewerf Het Industriegebouw

SPATIAL

Spreiding van clusters ++ - + +

TIME

Vibrancy score levels ++ ++ + +
Relative percentage 
change

+/- -- - +
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Hypothese 1: Een verbinding met de buurt, door de aanwezigheid van diverse horeca en een open,
publiek karakter, draagt bij aan een meer uitgespreid vibrant cluster. 

CROSS-CASE VERGELIJKING
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Hypothese 2: Een centrale locatie en minimalisering van fysieke barrières zal een positieve invloed 
hebben op de spreiding van vibrant clusters. 

CROSS-CASE VERGELIJKING
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Hypothese 3: De regelmatige organisatie van grootschalige evenementen zal leiden tot hoge vibrancy
scores voor het geconcentreerde cluster rondom een creative residency. 

CROSS-CASE VERGELIJKING
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Hypothese 4: De opening van een creative residency zorgt voor een boost in vibrancy in dat gebied. 

CROSS-CASE VERGELIJKING
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Hypothese 5: Na de opening kunnen nieuwe initiatieven rondom of verbonden aan de creative residency
de vibrancy in het gebied verder boosten. 

CROSS-CASE VERGELIJKING
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PART III

FROM THEORY TO PRACTICE:
TOWARDS A RESILIENT STRATEGY



CONCLUSIES

“Hoe kan de toegevoegde waarde van creative residencies voor de 
vibrancy in een gebied worden gemeten en gebruikt in de ontwikkeling van 

stedelijk gebied?  
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I love Rotterdam, 2017

McClellan, 2015

Octink, 2016
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AANBEVELINGEN
● Stap naar meer data-driven research

● Verder onderzoek
○ Impact van Vibrancy op andere socio-economische factoren
○ Kleinere tijdschaal
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CREATIEVE SECTOR VIBRANCY SOCIO- ECONOMISCHE 
REVITALISATIE

DIRECTE IMPACTDIRECTE IMPACT

INDIRECTE IMPACT



● Richtlijnen voor Creatieve Residenties
○ Logica en Inzicht 
○ Handvat voor initiatiefnemers
○ Horeca en Evenementen vergunningen

● Breder gebruik Vibrancy Model
○ Inzicht geven in up-and-coming, of juist 

verslechterende gebieden
○ Gebruik bij andere interventies in de gebouwde 

omgeving
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AANBEVELINGEN

De Koffiewerkplaats, 2015
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